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Estructura de Diagnostico del Programa Presupuestario (PP)

o )

El presente documento contiene aspectos a considerar para la elaboracion delDiagnostico
del Programa Presupuestario (PP) de nueva creacion y actualizacidén;especifica como el
programa presupuestario contribuira al cumplimiento de los objetivos estratégicos de la
dependencia o entidad, considerando la situacion problematica o necesidad que se pretende
atender e incorporando estadisticas oficiales que permitan dimensionar y describir de
manera general las acciones a realizar para la atencién del problema o necesidad, conforme
a las disposiciones aplicables.

Objetivo.

Establecer la estructura para el Diagnéstico del PP y las caracteristicas necesarias decada
elemento que integran la estructura, con la finalidad de apoyar la toma de decisiones en
materia programatica y presupuestaria.
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Antecedentes y Descripcion del Problema

1.1 Antecedentes.

En la actualidad, la mayor parte de la produccién agropecuaria esta orientada a la promocion y venta
de los productos, el mercadeo sigue siendo una de sus mayores dificultades, motivo por el cual es
importante la vinculaciéon de los agro-productos con los mercados nacionales e internacionales.

Las exportaciones agropecuarias del Estado de Puebla crecieron en un 35.02% en el 2021 comparado
con el resultado obtenido en 2019, alcanzando un valor mayor a los 367 millones de délares (INEGI)

Sin embargo, fuera del sector de la industria alimentaria, la comercializacion y promocién de productos
del campo sin transformacion muestra dificultades, pero ello no reduce el enorme potencial que la
diversidad y calidad productiva que elestado de Puebla presenta.

1.2 Definicién del problema.

El medio rural carece de canales de comercializaciéon y promocion del ultimo eslabon de la
cadena agroalimentaria.

1.3 Justificacion del PP.

El Gobierno busca establecer los canales de comercializacion y promocién a través de la asignacion
de apoyos que incentiven y faciliten el acceso a las cadenas de valor y promuevan la identidad
territorial, como una estrategia que promueva el consumo local y posicione los productos en el ambito
nivel nacional e internacional.

1.4 Estado actual del problema.

En la actualidad las Unidades de Produccion rural tienen una mayor exigencia productiva, debido a la
disminucion continua que han venido presentando con el paso del tiempo y el aumento de la poblacién
urbana (demanda alimenticia), lo que se traduce automaticamente en una mayor necesidad de
comercializacion por parte del productor y demanda por parte del consumidor, siendo esta accion el
ultimo eslabdn de la cadena productivo-alimentaria y que, conjugada con elincremento en el volumen
de produccion, pese a la reduccion de la superficie sembrada, hacen imperante la necesidad de ampliar
los canales, formas y estrategias mercadolégicas para la comercializacién de los agro-productos del
Estado.
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Se cuenta con un promedio de 290 pequefias empresas agroindustriales integradas en un catalogo,
las cuales cuentan con etiqueta, envasado y demas elementos que facilitan su comercializacion y estan
logrando la comercializacion de sus productos en el &mbito regional aprovechando la ubicacion
estratégica en la que se encuentra la entidad que les permita a los productores acceder a recursos de
asistencia financiera, técnica y tecnoldgica, promover y fomentar el desarrollo de la infraestructura
industrial y comercial enfocados a reforzar las exportaciones y al mismo tiempo promover la realizacion
eventos y otras actividades que refuercen la comercializacion y promocion en el sector agroalimentario
de la entidad.

1.5 Evolucion del problema.

Dada la tasa de crecimiento de la poblacion del 1.3% anual en el Estado de Puebla, lo que se traduce
en un incremento de la demanda alimenticia, es necesario que el crecimiento del valor de la produccion
por la comercializaciéon de la misma incremente en igual ritmo para satisfacer dicha la demanda.

1.6 Experiencias de atencion.

Programa Poblacién Objetivo del Programa Operacion Resultados

Objetivo

PROGRAMA DE UNIDADES DE CONTRIBUIR A | LOS ROYECTOS A FORTALECIO LA

COMERCIALIZA PRODUCCION PROMOVER MAYOR  LOS QUE SE LES @ VINCULACION

CIONY RURAL DEL CERTIDUMBRE EN LA  ASIGNABA UN = COMERCIAL ENTRE

DESARROLLO ESTADO DE ACTIVIDAD NUMERO DE | COMPRADORES Y

DE MERCADOS PUEBLA AGROALIMENTARIA REGISTRO SE  PRODUCTORES Y SE
MEDIANTE MECANISMOS SOMETIAN A UN PROMOVIO EL
DE ADMINISTRACION DE = PROCESO DE CONSUMO DE LOS
RIESGOS MEDIANTE = SELECCION CON ' PRODUCTOS
INCENTIVOS A LA  BASE A AGROALIMENTARIO
COMERCIALIZACION, CRITERIOS DE

PROMOCION COMERCIAL @ ELEGIBILIDAD
Y FOMENTO A LAS

EXPORTACIONES DE

PRODUCTOS

AGROPECUARIOS Y

PESQUERO
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1.7 Arbol de problemas.
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DEFICIENTES FLUDEZ COMERCIAL DEL ULTIMO ESLBAON MOMERCIAL DE LA CADENA
ACROALIMENTARILA

EL MEDIO RURAL CARECE DE CANALES DE COMERCIALIZACION Y PROMOCION DEL ULTIMO ESLABON DE
LA CADENA AGROALIMENTARIA

|

FALTA DE ATENCION &
AGROPRODUCTORES EM
COMERCIALIZACION Y
PROMOCION COMERCIAL
ASERTIVA

!

DESCONOCIMIENTO DEL FLUJO
COMERCIAL ACTUAL DE LAS
DIFERENTES REGIONES DEL ESTADO

LAS MICROEMPRESAS CARECEN DE
INFORMACION EN LA IMAGEN
CORPORATIVA, CUMPLIMIENTO
NORMATIVO DE CALIDAD DE 5US
PRODUCTOS

FALTA DE EVENTOS DE LA
COMERCIALIZACION RURAL ¥ DE LA
VINCULACION ENTRE LOS
DIFERENTES ACTORES DE LA
CADENA DE VALOR
ACROALIMENTARIA

ESCASA INFORMACION EN MATERIA
DE VINCULACION Y
COMERCIALIZACION DE LOS
AGROPRODUCTORES.

FALTA DE ATENCION A LOS
PRODUCTORES DEL SECTOR
RURAL

T

FALTA DE ATENCION A
PRODUCTORES DEL SECTOR RURAL
DE LAS REGIONES DEL ESTADO DE
PUEBLA

ESCASA INFORMACION EN MATERIA
DE VINCULACION Y
COMERCIALIZACION DE L OS
AGROPOPRODUCTORES.

DESCONOCIMIENTO DE
ACTIVIDADES DE LAS
DELECACIONES DEL SECTOR RURAL
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2. Objetivos

2.1 Determinacion y justificacién de los objetivos de la intervencion.

e Alineacion de Objetivos al Plan Estatal de Desarrollo 2019-2024:

o Eje 2. Recuperacion del Campo
= Objetivo Rescatar al campo poblano a través de entornos regionales
favorables para mejorar las actividades agropecuarias, acuicolas y apicolas

con un enfoque de desarrollo sostenible, con identidad, perspectiva de
género e interseccionalidad.

0 ESTRATEGIA 2 Fortalecer canales de comercializacibn que propicie la
integracion de cadenas de valor estratégico.

Lineas de Accion.

1. Impulsar el comercio regional, nacional e internacional de los productos del
campo poblano.

2. Impulsar la calidad de los productos y servicios del campo poblano.

3. Promover el posicionamiento de los productos del campo poblano en los
diferentes mercados.

4. Fortalecer la utilizacion de subsidios para el desarrollo del campo poblano.

5. Promover la creacion de esquemas agro logisticos en el interior del estado.

e Alineacion de Objetivos al Programa Sectorial 2019-2024 de Desarrollo
Rural
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Objetivo 2. Fortalecer canales de comercializacion que propicien la
integracion de cadenas de valor estratégico.

ESTRATEGIA 1 Impulsar el comercio regional, nacional e internacional delos
productos del campo poblano.

LINEA DE ACCION
1. Promover, realizar o participar en foros, expos, ferias, congresos u otros
medios relativos a la comercializacion de lo que Puebla produce.

ESTRATEGIA 2 Impulsar la calidad de los productos y servicios del campo
poblano.

LINEA DE ACCION
1. Impulsar la identidad comercial de los Agro productos para mejorar la calidad ylos
servicios y facilitar su insercién a los mercados.

ESTRATEGIA 3 Promover el posicionamiento de los productos del campo
poblano en los diferentes mercados.

LINEA DE ACCION
1. Impulsar y promover la diversificacion de los canales de
comercializacion.

2. Difundir los productos del campo poblano.
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2.2 Arbol de objetivos.
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EFICIENTE VINCULACION A LA COMERCIALIZACION DEL ULTIMO ESLABON DE LA CADENA

AGROALIMENTARIA

CANALES DE COMERCIALIZACION ¥ PROMOCION DEL ULTIMO ESLABON DE LA CADENA
ACGROALIMENTARILA

T

1. ESQUEMAS DE
COMERCIALIZACION ¥
PROMOCION COMERCIAL
ASERTIVA.

f

LT FLUJO COMERCIAL ACTUAL DE
LAS DIFERENTES REGIONES DEL
ESTADO.

1.2 IMAGEN CORPORATIVA,
CUMPLIMIENTO NORMATIVO DE
CALIDAD DE LAS DIFERENTES
REGIONES DEL ESTADO.

1.3 TEMATICAS ENFOCADAS A LA
COMERCIALIZACION RURAL PARA
EL FORTALECIMIENTO DE LA
VINCULACION ENTRE LOS
DIFERENTES ACTORES DE LA
CADENA DE VALOR
ACROALIMENTARIA MEDIANTE DE
REUNIOMNES DE TRABAJO, EXPOS,
CONGRESOS, FOROS ¥ TIANGUIS.

1.4 MESAS DE TRABAJO EN
MATERIA DE VINCULACION ¥
COMERCIALIZACION DE LOS
ACROPRODUCTORES.

2 ATENCION A PRODUCTORES DEL
SECTOR RURAL DE LAS REGIONES
SOCIOECONOMICAS.

f

2T1ASES0ORIAS A PRODUCTORES
DEL SECTOR RURAL DE LAS
REGIONES DEL ESTADO DE
PUEBLA.

22 REUNIONES DE TRABAJO EN
MATERIA DE VINCULACION Y
COMERCIALIZACION DE LOS
AGROPOPRODUCTORES.

23 INFORMES DE ACTIVIDADES DE
LAS DELECGACIOMES.

10
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2.3 Estrategia para la seleccion de alternativas.

De los medios planteados para la soluciéon del problema a atender en el arbol de
objetivo, se identifican como factibles de intervenciéon por el PP los que cuentan con las
siguientes caracteristicas:

e Tienen mayor viabilidad técnica
e Mayor impacto institucional

e Son medios que no duplican funciones con otros programas de la institucion.
e Menor costo de implementacion.

11
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2.4 Concentrado.

EL MEDID RURAL CARECE OE CANALES DE COf
OEL LILTIME Orl DE L& CADENA
DALIMENTARIA.

CALISAS1ER MIVEL)
1. FALTADE ATENCION A AGROPRODUCTORES EN
COMERCIALIZACION 'Y PROMOCION COMERCIAL ASERTIVA,

2 FALTA DE ATEMCION & LOS PRODUCTORES DEL SECTOR
RURAL.

Diagndstico del Programa Presupuestario

E059 Impulso a la Comercializacion Agricola 2023

de Desarrollo Rural

ILUCICON

JMDEL LLTIMD

30N DE L& CADEN A LIMEMTARIA

MEDIOS (ER MIVEL)

ESOUEMAS DE COMERCIALIZACIGN ¥ PROMOCION COMERCIAL
ASERTIVE

ATEMCION A PRODUCTORES DEL SECTOR RURAL DE LAS REGIOMES
SOCIOECOMNOMICAS

COMPOMNENTES

1 UNIDADES PRODUCCION AGROPECUARIAS BAJD ESQUEMAS DE
WINCULACION A LOS MERCADOS ATENDIDAS.

2 UMDADES DE PRODUCCION AGROPECUARIAS COM ACCIONES DE
DESARPOLLO RURAL OF LAS FEGIONES SOCIOECONOMICAS
ATEMDIOAS.

CAUSAS (ZDONVEL) MEDIOS (200 NIVEL) ACTIIDADES
11DESCONCCIMENTO DEL FLUJO COMERCIAL ACTUALDELAS 11 FLUJO COMERCIAL ACTUAL DELAS DIFERENTES REGIONES DEL - 1.1ANALIZA LAS CADENAS DE WALOR CONPROELEMAS DE
DIFERENTES REGIONES DEL ESTADO. ESTADO. COMERCIALIZACION REGIONAL.

1.2 LASMICROEMPRESAS CARECEN DE INFORMACICN EN LA
IMAGEM CORPORATIVA, CUMPLIMIENT O NORMATIWO OE
CALIDAD DE SUSPRODUCTOS,

1.3FALTADE EWENTOS OF LA COMERCIALIZACION RURAL Y OF
LA WINCULACION ENTRE LOS DIFERENTES ACTORES DE LA
CADEMA DEYWALOR AGROALIMENTARIA.

1.4 ESCASA IMFORMACION EN MATERLS DE WINCULACIONY
COMERCIALIZACION DE LOS AGROPRODUCTORES.

2 1FALTA DE ATENCION A PRODUCTORES DEL SECTOR RURAL
DE LASREGIONES DEL ESTADO OE PLEBLA.

2.2 ESCASA INFORMACION EM MATERLS DE VINCLILACION Y
COMERCIALIZACION DE LOS AGROPOPROOUCTORES.

2. 30ESCONOCIMIENTO DE ACTIWIDADES OE LAS
DELEGACIONES DEL SECTOR RURAL.

12IMAGEN CORPORATIA, CUMPLIMIEMTO NORMATD DE CALIDAD
DELAS OIFERENTES REGICMES DEL ESTADO.

13 TEMATICAS ENFOCADAS A LA COMERCIALIZACION RURAL PARA
EL FORTALECIMIEMTO DE LA WINCULACION ENTRE LOS DIFERENTES
ACTORES DE LA CADEMA OE WALOR AGROALIMEMTARIA MEDIANTE
OE REUMIONES OF TRABAID, EXPOS, CONGRESOS, FORDSY
TIANGLIS.

1.4 MESAS DE TRABAJD ENMATERLA DEVINCULACIONY
COMERCIALIZACION DE LOS AGROPRODUCTORES.

21ASESORIAS A PRODUCTORES DEL SECTOR RURAL DELAS
REGIONES DOEL ESTADO OE PLIEELA.

2.2 REUNIONES DE TRABAJD ENMATERLA DE WINCULACICHY
COMERCI&LIZACION DE LO3S AGROPOPRODUCTORES.

2.3 IMFORMES DE ACTIVIDADES DE LAS DELEGACIONES.

12 ASESORA & MICROEMPRESAS EM SUIMAGEN CORPORATIVAY
CUMPLIMIENTS NORMATIVD OE CALIDAD.

13REALIZA EVENTOS ENFOCADDS A LA COMERCIALIZACION ENTRE
LS DIFERENTES ACTORES DE LAS CADENAS DE VALOR
AGEROALIMENTARIAS.

1.4 REALIZA MESAS DE TRABAJD EN MATERIA DE WINCULACION
COMERCIALIZACION .

2.1ASESORA A LAS UNIDACES DE PRODUCCION AGROPECUARIAS EN
MATERIA DE DESARROLLO RURAL.

2.2 REALIZA REUNIONES DE TRABAJD EM MATERIA OE DESARROLLO
FURAL DE LAS FEGIDMES SOCIOECTMOMICAS.

2 3ELABORACION DE INFIORMES DE ACTIVIDADES DE LAS
DELEGACIONES REGIONALES.

12
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3. Cobertura

3.1 Metodologia para la identificacion de la poblacion objetivo y
definicionde fuentes de informacion.

Justificacion de los criterios de focalizacién de la Poblacién de Referencia: Se seleccion6 de
acuerdo con el total de productores que cuentan con terrenos, infraestructura, maquinaria y equipo,
animales, y otros bienes que son utilizados durante las actividades agropecuarias (Unidades de
Produccion Rural), registradas en el Estado de Puebla. (Censo agropecuario)

Justificacion de los criterios de focalizacion de la Poblacion Potencial: Se seleccion6 a los
productores que cuentan con terrenos, infraestructura, maquinaria y equipo, animales, y otros bienes
gque son utilizados durante las actividades agropecuarias que presentan problemas de
comercializacién y con dificil acceso al crédito (censo agropecuario).

Justificacion de los criterios de focalizacién de la Poblacién Atendida: De acuerdo con la
capacidad de operacion del programa y tomando en cuenta las necesidades de los productores que
cuentan con terrenos, infraestructura, maquinaria y equipo, animales, y otros bienes que sonutilizados
durante las actividades agropecuarias, se realiz6 una estimacién de las unidades a atender durante
este ejercicio.

Justificacion de los criterios de focalizacion de la Poblacion Objetivo: La poblacion objetivo se
definié tomando en cuenta como criterio de focalizacién la actividad de productores que cuentan con
terrenos, infraestructura, maquinaria y equipo, animales, y otros bienes que son utilizados durante
las actividades agropecuarias, que presentan problemas de comercializacion ydificil acceso al crédito
para ser atendidos con acciones de promover esquemas de vinculacion y financiamiento en la
comercializacion de sus productos

13
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Periodicidad para
Definicién de la Ultima fecha de realizar la Fuente de

Poblacién Cantidad actualizacion e Informacion
actualizacion

Unidades de

Poblacién
Objetivo

Unidades de
produccién con
problemas de
comercializacién
y con dificil
acceso al crédito

SEe e Produccion Rural Censo

Estado de Puebla INEGI
Unidades de .

Poblacién Produccién con enso

SIEERS roblemas de 138,172 2007 Cﬁ::?jé Slo Agropecuario
comercializacion INEGI
Umdadeﬁ de Estimacion propia
produccién con con base en el

Poblaci6n probIema; de_ . promedio de

NGRS comercializacion  g5q 2022 Anual Unidades de
gritgerg(rj:ar\ gﬁ:aer:te produccion rural
el ejercicio. atendida

Estimacion propia
con base en el

promedio de
Unidades de
produccion rural
atendida
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3.2 Estrategia de cobertura.

Poblacién Potencial: 73,444 unidades de produccion con problemas de comercializacion y
dificil acceso al crédito

Magnitud (Poblacion objetivo): El total de las 73,444 unidades de produccion para ser
atendidas con las acciones en la promocion para establecer esquemas de vinculacion y
financiamiento en la comercializacién de sus productos y mejorar los ingresos del sector.

Descripcion del resultado esperado: Mejorar las condiciones de integracion a los mercados
productivos de los productores que cuentan con terrenos, infraestructura, maquinaria y equipo,
animales, y otros bienes que son utilizados durante las actividades agropecuarias

La determinacién de metas se estima mejorar las condiciones de los productores rurales
mediante la integracion a los mercados productivos a traves de asesorias sobre
financiamiento, adquisicion de créditos esquemas de agricultura por contrato.

Integracion, operacion y actualizacion del Padron de Beneficiarios: Los reportes del
programa sobre las actividades de orientar y asesorar, a productores agropecuarios y
acuicolas, organizaciones y empresas agroindustriales, sobre financiamiento y garantias
liquidas, ademés de acciones sobre la consolidacion de los AGRONEGOCIOS.

En los registros de beneficiados se incorporara: el nombre del productor asesorado,
acreedor de un microcrédito y del nimero de beneficiados con esquemas de agricultura por
contrato.

Los registros del padrén es responsabilidad de la Unidad responsable y de las direcciones que
integran la Coordinacion.

4. Analisis de similitudes o complementariedades

4.1 Complementariedad y coincidencias NO APLICA.

15
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5. Presupuesto

5.1 Estimacion del costo del programa presupuestario

Especificar el monto del presupuesto estimado para el Ejercicio Fiscal en el que iniciara
operaciones el PP.

Capitulo Monto en pesos corrientes

Servicios Personales 18,053,291

Gastos de Operacion 8,147,593

5.2 Fuentes de financiamiento

Fuente de financiamiento Monto en pesos corrientes

Recursos Federales $

Recursos Estatales $26,200,884

16
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6. Informacién Adicional

6.1 Informacidon adicional relevante

NO APLICA

7. Registro del Programa Presupuestario en Inventario.

Registro del Programa Presupuestario

Tipologia del PP: “E” PRESTACION DE SERVICIOS.

Programa Presupuestario: E059 IMPULSO A LA COMERCIALIZACION AGRICOLA.

Unidad Responsable del PP: DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS Y APOYOS TECNICOS

Denominacién de UR’s que Funciones por UR en el Programa

participan Presupuestario

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS REALIZACION DE REUNIONES DE TRABAJO EN
Y APOYOS TECNICOS MATERIA DE VINCULACION

" PROMOCION Y ASESORIA A GRUPOS DE
PRODUCTORES EN ESQUEMAS ENCAMINADAS A

DIRECCION DE VINCULACION A LOS LA AGRO LOGISTICAS

WISREADER *  PROMOCIONYPARTICIPACION DE
AGROPRODUCTORES EN EXPOSICIONES Y
FERIAS.

DIRECCION DE DESARROLLO RURAL = ACCIONES DE PROMOCION Y DIFUSION DE LOS

Y PARTICIPACION AGROPRODUCTORES

17
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Bibliografia

Agregar la Bibliografia utilizada en orden alfabético.

. Servicio de Informacion Agroalimentaria y Pesquera (SIAP, 2019,
2021).
. Instituto Nacional de Estadistica y Geografia e Informatica (INEGI)

Banco de Informacion Econémica (BIE)

Anexos

<< Agregar texto>>
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